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CONSUMIDOR CHAPECOENSE SINALIZA PESSIMISMO EM RELACAO A
SITUACAO ECONOMICA ATUAL

O Indice de Confianga do Consumidor (ICC) é calculado mensalmente pelo curso de Ciéncias
Econdmicas juntamente com o Sindicato do Comércio — Sicom, para o municipio de Chapeco-SC.
Para o més de marg¢o, a amostra da pesquisa foi composta por 108 participantes. O levantamento foi

realizado entre os dias 16 de fevereiro e 3 de margo, por meio do Google Formuldarios.

Em marco, o indice de Confian¢a do Consumidor (ICC) apresentou variacao de -0,53% em
comparag¢do ao més de fevereiro, reduzindo para 78,95 pontos. Em relacdo a margo de 2021, houve
variagdo positiva de 18,10 pontos (24,74%). A pontuacdo segue proxima da média dos ultimos meses

e o cendrio permanece sendo de desconfianca, segundo a taxonomia'.

A representacao das oscilagcdes mensais do Indice de Confianga do Consumidor pode ser
observada no Grafico 1, a seguir.

Grifico 1: Indice de Confianca do Consumidor Chapecoense.
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Fonte: Curso de Ciéncias Econdmicas/Unochapecd e Sicom Pesquisas.

O Indice de Condigdes Econdmicas (ICE) apresentou uma variagio de -10,46%, reduzindo para
73,93 pontos, os resultados indicam que os consumidores estdo menos confiantes com relagdo as suas

finangas e as condi¢des para aquisicdo de bens duraveis, se comparado ao més de fevereiro.

Olhando para o futuro, o indice de Expectativas de Consumo (IEC) que mensura o sentimento

dos consumidores em relagdo aos proximos anos, tanto da situagdo econémica pessoal quanto do pais

! Taxonomia: ICC=100 — Confianga estavel; 100<ICC<125 — Confianca (Moderado-bom); 125<ICC<150 — Confianca
(Muito bom); 150<ICC<200 — Confiang¢a (Excelente); 75<ICC<100 — Desconfianga (Desaceleragdo); S0<ICC<75 —

Desconfianca (Recessao).
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como um todo, apresentou alta de 5,98%, chegando em 82,04 pontos. Esse aumento revela que os
consumidores estdo mais confiantes em relagdo aos proximos anos, se comparado ao ultimo més.

O temor por uma guerra colocado no boletim anterior, se tornou realidade. Russia e Ucrania
estdo em confronto direto apods a invasdo no territorio Ucraniano, com o pretexto russo de que seu
vizinho ndo deveria entrar para a OTAN e ter influéncia direta da Europa e América do Norte, o que
ocasionaria um aumento nas relagdes econdmicas desses paises.

Entre tantos fatores que influenciam economicamente no Brasil, destaca-se o aumento no prego
dos combustiveis e dos fertilizantes, consequentemente todos os produtos que necessitam dessas
matérias-primas em seu processo. Como a Russia € o terceiro maior produtor de petréleo do mundo,
as sangdes econdmicas impostas para ela sao motivo de aumento global em seu prego.

Porém, olhando para o lado otimista do consumidor, temos uma elevagao na sua confianga para
o futuro. O motivo para esse aumento pode estar relacionado diretamente com a redugdo no preco do
dolar. A redugiio no seu preco é devido a politica monetaria, que elevou a taxa Selic para 10,75% a.a?,

tornando o Brasil mais atrativo para os investidores, com o objetivo de reduzir a inflagao do pais.

Grafico 2: Variacoes dos subindices — ICE e IEC
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Fonte: Curso de Ciéncias Econdmicas/Unochapecd e Sicom Pesquisas.

A média da renda dos participantes da pesquisa ¢ de R$ 4.603,33, enquanto em fevereiro era de

R$ 5.095,273. As expectativas de gastos extras reduziram de R$ 815,34 em fevereiro para R$ 520,55

2 No dia 16/03, ap6s a aplicacdo dos questionarios desta pesquisa, o Comité de Politica Monetdaria (COPOM) elevou a
taxa SELIC para 11,75% a.a.
3 Correcdo do valor anteriormente lancado para o més de fevereiro.
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neste més. Ja as expectativas de gastos pela internet cairam de R$ 311,26 em fevereiro para R$ 257,94

neste més de margo.

Analisando os grupos que compdem o ICC, todos apresentaram reducao neste més. Tratando
de género, o grupo de mulheres apresentou a maior variagdo negativa (-12,54%), ja os homens também
se mostraram pessimistas e reduziram sua confiang¢a, mas de forma menos significativa (-2,19%). Em
relacdo a renda, os consumidores que recebem de R$ 2.000,00 a R$ 4.000,00 foram os mais pessimistas
(-6,16%). Olhando para faixa etaria dos participantes, os que possuem de 24 a 45 anos apresentaram

maior redu¢ao em sua confianga (-10,81%).

O comportamento dos consumidores segmentado por caracteristicas individuais pode ser

observado no grafico 3, a seguir.

Grifico 3: Varia¢io por caracteristicas individuais®.
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Fonte: Curso de Ciéncias Econémicas/Unochapeco e Sicom Pesquisas.

HABITO DE CONSUMO POS COVID-19

No presente més de mar¢o, 56,48% dos respondentes afirmaram que apos o fim da pandemia
pretendem manter algum habito de consumo adquirido durante a pandemia, enquanto 8,33%
confirmaram que ndo pretendem manter qualquer novo habito. Ainda, 18,52% dos participantes da
pesquisa ndo modificaram qualquer habito de consumo durante este periodo e 16,67% ndo souberam

ou ndo quiseram responder.

4 A andlise segmentada da confianga dos consumidores acima dos 65 anos foi inviavel apos julho de 2020 devido ao
baixo numero de respondentes desse grupo.
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e A pesquisa pode ser verificada no site: http://www.sca.isr.umich.edu/.

e A pesquisa foi adaptada da Survey of Consumers da Michigan University' para a realidade do municipio de Chapeco e
utiliza como base o més de abril de 2013.

e A confianca do consumidor foi mensurada, com periodicidade mensal, entre 2012 e 2016 pelo curso de Ciéncias
Econdémicas da Unochapecd, fato que valida o instrumento e permite utilizar a base histérica como referéncia para o
calculo.

Realizacao e entidades envolvidas

Bruna Furlanetto Coordenadora do projeto

Cassia Heloisa Ternus Prof®. Responsavel pelo ICC
Gabriel Salvador Graduando de Ciéncias Economicas
Douglas Junior Pires da Silva Sicom
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