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1 AINSTITUIGAO

1.1 IDENTIFICAGAO

Universidade Comunitaria da Regiao de Chapecé (Unochapecd)

Credenciada pelo Decreto Estadual n.° 5.571, de 27 de agosto de 2002, publicado no Diario Oficial
de Santa Catarina em 28/08/2002. Credenciamento renovado pelo Parecer n°. 226/2019 do Conselho
Nacional de Educacdo, publicado no Diario Oficial da Unido em 22 de maio de 2019.
Credenciado para oferta de cursos na modalidade EaD no e-MEC pelo Parecer CNE/CES 250/2013,
homologado pela Portaria 536, de 02 de junho de 2015, publicada na Seg¢do 1 do DOU n. 104, de 3
de junho de 2015. Recredenciada pelo Ministério da Educacgao pela Portaria n.1.327/MEC/2019.

Codigo e-MEC: 3151
Local: Chapeco
Enderec¢o: Rua Anjo da Guarda, 295-D, Bairro Efapi, Chapecé

Mantenedora: Fundagao Universitaria do Desenvolvimento do Oeste (Fundeste)

CNPJ: 82.804.642/0001-08

Endereco: Servidao Anjo da Guarda, n. 295-D, bairro Efapi, CEP 89809-900, Chapecé (SC).

Base Legal: Criada pela Lei Municipal n. 141/71, de direito privado, declarada de utilidade publica
municipal, estadual e federal, filantrépica, sem fins lucrativos. Estatuto aprovado por meio da
Resolugdo 001/CONSUP/2019, de 23.04.2019,com registro em 09.05.2019, protocolo: 014124,
registro: 012771, Livro A-060, folha 2017.

Curso: Comunicagio Social - Publicidade e Propaganda
Dirigentes:

Reitor: Prof. Claudio Alcides Jacoski

Pro-Reitora de Graduacao: Prof.2 Silvana Muraro Wildner

Pro-Reitora de Pesquisa, Extensado, Inovacdo e Pdés-Graduacao: Prof.? Andrea de Almeida Leite
Marocco

Pré-Reitor de Planejamento e Desenvolvimento: Prof. Méarcio da Paixdo Rodrigues

Pré-Reitor de Administragao: Prof. José Alexandre De Toni

Coordenador de Curso: Prof. Hilario Junior dos Santos

1.2 SOBRE A UNOCHAPECO

A Unochapecé é uma Universidade Comunitaria pertencente ao sistema da Associagao
Catarinense de Fundagdes Educacionais (ACAFE), instalada na regido Oeste de Santa Catarina, que
atua além desta, também no Noroeste do Rio Grande do Sul e Sudoeste do Parana. Tem por visdo
ser referéncia como Universidade Comunitaria reconhecida pela sua qualidade académica, gestao

democratica, inovagédo, empreendedorismo, internacionalizagdo, pesquisa e extensdo, produzindo

solucdes transformadoras com a sociedade.
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A Unochapecoé foi credenciada pelo Parecer 347/2002/CEE/SC, pela Resolugédo
158/2002/CEE/SC e pelo Decreto Estadual 5.571, do Governo do Estado de Santa Catarina,
publicado no Diario Oficial do Estado em 28 de agosto de 2002. Em 15 de julho de 2003, a
Unochapecdé adquiriu autonomia, sendo constituida sua estrutura de gestao prépria.

A énfase na qualidade académica como diferencial ante as concorrentes esteve presente na
implantagdo da Unochapecé. O recredenciamento da universidade ocorreu em 2007 pelo Conselho
Estadual de Educagéo (CEE/SC), por meio do Decreto Estadual n° 659 (25/09/2007), com validade
por dez anos. Em 2018 a Instituicdo passou por novo processo de recredenciamento, migrando para
Conselho Nacional de Educagéo e ndo mais pelo Conselho Estadual, como era até entdo.

Nessas cinco décadas, a instituicdo passou por diversas formas de gestdo académica, com
maior ou menor autonomia para execug¢do de cursos nos diversos niveis. Essas unidades foram
chamadas de departamentos, depois de centros e, mais recentemente, areas. Mais recentemente,,
frente ao contexto educacional, socioeconémico, cultural e tecnoldgico, a Unochapecé alterou sua
estrutura organizacional e regime académico dos cursos presenciais de graduagédo visando se
preparar melhor para as novas realidades do ensino superior, da pesquisa cientifica e da integracao
entre universidade, setor publico e setor privado (Triplice Hélice). Neste interim, instituiu as Escolas
do Conhecimento como aproximagdes e articulagbes que, por meio interfaces epistemologicas e
suas sinergias, visam dar direcionamentos nas esferas de ensino, pesquisa, extensao e inovagao,
nos niveis de graduagdo, pds-graduagdo lato e stricto sensu, cursos livres e técnicos, eventos,
prestacdo de servico, entre outras.

A Unochapeco foi credenciado para oferta de cursos na modalidade EaD no e-MEC pelo
Parecer CNE/CES 250/2013, homologado pela Portaria 536, de 2 de junho de 2015, publicada na
Secédo 1 do DOU n. 104, de 3 de junho de 2015. Em fevereiro de 2016, langou seu primeiro curso na
modalidade de Educagdo a distancia (EaD), com o curso de Biblioteconomia. A partir de 2017,
ampliou a oferta dos cursos de graduacao a distancia.

A Missao da Unochapecd é "Produzir e difundir conhecimento, contribuindo com o
desenvolvimento regional sustentavel e a formagéao profissional cidada" e sua Visado consiste em "Ser
referéncia como universidade comunitaria, reconhecida pela sua qualidade académica, gestao
democratica, inovacado, empreendedorismo, internacionalizagao, pesquisa e extensao, produzindo
solugdes transformadoras com a sociedade."

A Unochapeco € pautada por principios culturais, ideolégicos, morais e éticos. Os principios
servem como guia para os comportamentos, atitudes e decisdes a fim de que a Universidade exerga
sua missao e alcance sua visdo. Os principios que regem as decisdes e as agdes da Unochapeco
envolvem:

e Formacgao profissional para a cidadania: aliar formagéo profissional e preparagédo para o

exercicio da cidadania;
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e Gestdo democratica, transparente e eficiente; ampliar e fortalecer as relagbes da
Universidade com a comunidade interna;

e Compromisso com o desenvolvimento regional: promover ag¢des que contribuam com o
desenvolvimento regional;

e Indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensdo: criar, estimular e difundir valores
culturais e conhecimentos cientificos através do ensino, da pesquisa e da extenséo;

e Garantia de meios de acesso e permanéncia de académicos na Unochapecd: compromisso
com acesso, acessibilidade, inclusdo, permanéncia e sucesso dos alunos na universidade;

e Regionalismo: contribuir para desenvolvimento social, econémico, cientifico, tecnolégico e
cultural da regido Oeste de Santa Catarina;

e Autonomia: assegurar a Autonomia Universitaria como principio constitucional para
autonormacéo e desenvolvimento da capacidade de autodeterminacao;

e Interdisciplinaridade: ag¢des que possam garantir a construgdo de um conhecimento
globalizante, rompendo o limite disciplinar;

e Avaliacao institucional permanente e promovedora de melhorias institucionais: elaboragao e
estruturagdo do funcionamento dos cursos de graduagdo em consondncia com o0s
indicadores externos de qualidade e os processos de avaliagao;

e Sustentabilidade: garantir a perpetuidade da instituicdo e o acesso continuado da populacao
e sociedade aos servigos prestados, de modo que a operagao garanta saude financeira e o

status de Universidade, atendendo aos principios de responsabilidade socioambiental.

Os Valores que compdem o conjunto de preceitos que guiam o comportamento, as atitudes e
as decisdes de todas as pessoas que pertencem a Unochapecd, bem como o envolvimento de todos
para o alcance da missao e visao institucional, compreendem: sustentabilidade; ética; credibilidade;
inovagdo; competéncia profissional; exceléncia académica; promogdo humana; exceléncia
operacional.

A Unochapecé alcanga os municipios da macrorregido oeste e também parte dos municipios
préximos da divisa com os estados do Rio Grande do Sul e do Parana, entre eles destacam-se no
Rio Grande do Sul: Nonoai, Trindade do Sul, Gramado dos Loureiros, Trés Palmeiras, Planalto,
Ametista do Sul, Erval Grande, Rio dos indios, Alpestre, Faxinalzinho, Liberato Salzano e Ronda Alta
e no estado do Parana: Vitorino e Pato Branco. Atua presencialmente nas cidades de Chapecé e Sao
Lourenco do Oeste. Essas duas cidades também s&o pdlos para o ensino a distancia.

A Unochapecé prioriza investimentos na sua modernizagdo e na sua aproximagdo com o
setor produtivo e com as organizagdes sociais, aprimorando seus instrumentos de apoio ao
desenvolvimento, com foco na inovagao tecnoldgica, na agilidade e na qualidade dos servigos que

presta e na transformagéo das pessoas como um modo privilegiado de promover o desenvolvimento.
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Com isso, uma gama de novos cursos e servigos passaram a ser disponibilizados e estdo acessiveis
a populacéo e as organizacbes econémicas e sociais de toda a regido.

Nota-se que a afirmagéo da identidade da Unochapecé acontece cotidianamente, a medida
que desenvolve agdes para superar o desafio que tem sido o horizonte de articulagdo de suas
politicas internas, quais sejam: a) o desafio de tornar-se referéncia no processo de desenvolvimento
socioeconOmico e cultural da regido; b) o desafio de tornar-se referéncia de qualidade académica; c)
o desafio de tornar-se referéncia de gestao universitaria, democratica, participativa e profissional; d) o
desafio de ser vanguarda de novas praticas e tendéncias no mundo universitario. Neste sentido,
busca ser protagonista frente as mudangas que ocorrem na estrutura do conhecimento e nos
processos de ensino-aprendizagem que caminham para a interdisciplinaridade e interdependéncia
das areas do conhecimento e suas novas formas de apropriagdo do conhecimento, através da
inovagdo curricular, especialmente articulada com o estimulo a pesquisa, inovagdo e
empreendedorismo.

Entendendo seu papel histérico, a Unochapecd busca fortalecer uma série de iniciativas
ligadas a inovacdo e ao empreendedorismo com objetivos de: fomentar a articulagdo entre os
agentes do setor produtivo entre si e com as capacidades instaladas de pesquisa, extens&o e ensino
na Universidade; apoiar e fomentar a captacdo de recursos publicos e privados necessarios ao
desenvolvimento das atividades académicas e ao desenvolvimento de novos produtos e processos
produtivos; gerir todas as questdes relativas a propriedade intelectual desenvolvida no ambito do
parque tecnoldgico; gerir o fundo de desenvolvimento da pesquisa basica, gerado a partir das
atividades do Pollen Parque Cientifico e Tecnoldgico; fomentar o desenvolvimento do
empreendedorismo e de uma cultura de pesquisa no ambito da comunidade académica; laboratérios

de pesquisa e outros ambientes necessarios as atividades de Pesquisa e Desenvolvimento (P&D).
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2 CONTEXTUALIZAGAO DO CURSO

2.1 DADOS GERAIS

Curso: Comunicagdo Social - Habilitagdo em Publicidade e Propaganda

Cédigo e-MEC: 64937

Formacao: Bacharelado

Modalidade: Presencial

Regime: Seriado Semestral

Enderec¢o de funcionamento do Curso: Anjo da Guarda, 295-D, Bairro Efapi, Chapecé.

Numero de vagas anuais: 50 vagas anuais

Turno: Noturno (com possibilidade de aulas aos sabados)

Carga horaria: 3000 horas

Periodo de integralizagédo do curso: 8 semestres

Os alunos poderao integralizar a matriz curricular em tempo inferior ao tempo de integralizagdo do
curso estabelecido pela matriz curricular desde que o curso se desenvolva em mais de um turno e

nao ultrapassando 40 (quarenta) horas semanais de dedicagéo do aluno.

Periodo de integralizagao maxima: 12 semestres




(>

o UNIVERSIDADE COMUNITARIA DA REG]i\o DE CHAPECO SERVIDAO ANJO DA GUARDA, 295 D | EFAPI
U N 0 c Hp PE c 0 MANTIDA PELA FUNDAGAO UNIVERSITARIA DO 49 3321.8000 | CX. POSTAL 1141
L} DESENVOLVIMENTO DO OESTE - FUNDESTE CEP 89.809-900 | CHAPECO - SC

CNPJ. 82.804.642/0001-08

UNIVERSIDADE COMUNITARIA DA REGIAO DE CHAPECO |.E. 254.344.747

3 ORGANIZACAO DIDATICO-PEDAGOGICA

3.1 OBJETIVOS

Expressos na organizagdo didatico pedagdgica do curso de Comunicagdo Social -
Publicidade e Propaganda tem-se objetivos do ponto de vista do curso que acompanham as politicas
institucionais (PPI e PDI) e o contexto educacional contemporaneo (mundial e regional). Além disso,
sintetizam o presente projeto pedagdgico que considera o perfil do egresso, as competéncias gerais
e as competéncias especificas, envolvendo o desenvolvimento de conhecimentos, habilidades e
atitudes dos alunos. Sao, portanto, objetivos do curso de Publicidade e Propaganda:

e Promover a formagao de sujeitos autébnomos e criticos, cientes do seu papel no campo da
comunicacao social e da ciéncia que sustenta esta carreira profissional;

e Demandar a criatividade em todas as instancias do estudo e da atuagao profissional como
elemento indispensavel para qualquer atividade relacionada direta ou indiretamente a
Publicidade e a Propaganda;

e Aprimorar constantemente em professores e discentes metodologias sistémicas e
processuais que vao desde as estratégias pedagogicas até aquelas necessarias para
solucdo de problemas de comunicagao social;

e Agir no estudo e nas praticas cotidianas da formagao e da atuacao profissional com ética e
respeito as diversidades com empatia, humanidade e cidadania, sempre com vistas a
relacdes interpessoais saudaveis.

3.2 PERFIL DO EGRESSO

A Unochapecé pretende potencializar a formagao tedrica, critica, técnica e profissional,
considerando os diferentes campos da Comunicacéo Social e, especificamente, os da Publicidade e
Propaganda. Pautando-se no texto do parecer CNE/CES 146/2020, das novas Diretrizes Curriculares
Nacionais dos Cursos de Comunicagédo Social — Publicidade e Propaganda, que estdo em processo
de revisao para publicagao do texto final pelo Conselho Nacional de Educagdo/Camara de Educacao
Superior, bem como as diretrizes curriculares alinhadas a Politica de Ensino da Unochapecé
(RESOLUCAO N° 009/CONSUN/2021), o perfil geral do egresso da area de Comunicagao Social —
Publicidade e Propaganda da Unochapecé deve:

Ser um sujeito cujo desenvolvimento pessoal considera o0 amadurecimento intelectual e o
pensamento critico diante da vida, da sociedade e da pluralidade da area da Comunicag¢édo Social,

por meio do exercicio das atividades publicitarias. Isto advém do conhecimento e da experimentagao
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das realidades — econémica, mercadolégica, tecnoldgica, social, cultural, politica, simbdlica e regional
— da comunicagdo persuasiva na condigdo de profissionais atuantes em organizagcbes publicas,
privadas ou mistas, mas também pela reflexdo efetiva sobre tais realidades em acordo com o
pensamento referencial da comunicagao e do campo publicitario. Enquanto postura, deve contemplar
0 complexo cenario da comunicagdo contemporénea e nos contextos da economia criativa, para
empreender transformagdes/inovagbdes na area da Publicidade e Propaganda, compromissadas com
o0 social e com o desenvolvimento regional, em conformidade com as demandas do mundo do
trabalho publicitario de ordem financeira, estratégica, digital, de criatividade, de producéo e dos
consumos de marcas, bens, servigos e corporagdes, bem como promover a midiatizacdo via
propagabilidade e visibilidade de ideias, pessoas e instituicbes nas mediagées comunicacionais de
um modo mais amplo, buscando o bem comum social e a regulagao/equilibrio dos interesses de
mercado e consumidores.

A partir disso, destacam-se trés competéncias gerais que sdo 0s eixos que sustentam a
formacao e se alongam pela matriz curricular de forma a serem construidas por diferentes unidades
curriculares de forma processual e integrada. As competéncias visam indicar a capacidade de agir e
ser esperadas dos alunos do curso e a forma como elas devem ser desempenhadas. Compreendem
as competéncias gerais:

e Analisar de forma critico-cientifica os diversos contextos econémicos, culturais e
histéricos que envolvem a comunicagdao social interpretando, selecionando e
apropriando-se de tecnologias de informagédo e comunicagdo de forma consciente, ética e
inclusiva, bem como considerando a criticidade dos sujeitos consumidores e as praticas de
contestagdo da propaganda, visando oferecer a sociedade narrativas publicitarias que
respeitem as diversidades, considerando a mutabilidade de demandas sociais e profissionais
e adequando-se a complexidade e velocidade da contemporaneidade a que a profissdo é
submetida no cotidiano.

(Esta competéncia atende pela Formagdo em Comunicacdo e Etico-Humanistica)

e Criar mensagens publicitarias considerando o0s repertorios necessarios a pratica
profissional da comunicagao publicitaria, articulando diferentes linguagens, tecnologias,
estéticas e imaginarios nas mediagdes comunicacionais entre marcas e consumidores.

(Esta competéncia atende pela Formagéo Especifica da Publicidade e Propaganda)

e Planejar e gerir estratégias de comunicagao analisando cenarios e situagdes-problema na
gestdo da comunicacdo de clientes e seus respectivos publicos, posicionando marcas,
pesquisando tendéncias de marketing e comunicagao, selecionando e articulando técnicas
de comunicagéo para os propositos mercadologicos e sociais com vistas a publicizagéo, a
visibilidade e a ativagdo de ideias que visem o interesse do publico, configurando a melhor
abrangéncia possivel entre pontos de contato.

(Esta competéncia atende pela Formagéo Especifica da Publicidade e Propaganda)
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A partir destas competéncias gerais que sustentam a organizacao didatico-pedagdgica do
curso de Publicidade e Propaganda, nascem as competéncias especificas, que ajudam a localizar
nos componentes curriculares os conhecimentos atitudinais (Saber Ser) e as habilidades (Saber
Fazer). Além disso, traduzem de forma mais apropriada as inspiragdbes na DCN do curso de
Publicidade e Propaganda (parecer CNE/CES 146/2020) bem como as diretrizes institucionais da
Unochapecé, que indicam competéncias gerais voltadas ao desenvolvimento pessoal, interpessoal,
social e profissional. Assim, tem-se como competéncias especificas:

e Assimilar a fungdo social da publicidade e propaganda e sua capacidade de transformacéo
da realidade, bem como as relagdes econémica, mercadolégica, tecnoldgica, social, cultural,
politica, simbdlica e regional de sua atuagao.

e Relacionar as teorias cientificas sobre as praticas referentes ao campo da Comunicagéo e a
Publicidade e Propaganda.

e Reconhecer os conceitos e impactos das convergéncias tecnolégicas compreendendo as
teorias e praticas referentes ao campo da Comunicagao e a Publicidade e Propaganda.

e Posicionar-se de maneira ética-humanistica sobre as diversidades de género, sexualidade,
étnica, de classe, desconstruindo valores arraigados.

e Mediar relagdes comunicacionais entre os distintos atores sociais, com énfase nos estudos
sobre sociabilidades;

e Investigar os temas pertinentes ao campo da comunicagdo, estudos de comunicagéo e
midias.

e Refletir criticamente sobre os processos comunicacionais e as praticas profissionais no
campo da Comunicagao.

e Gerar solugdes para problemas complexos com senso critico-reflexivo;

e Desenvolver-se pessoalmente, por meio do conhecimento e da compreensao de si mesmo e
onde vive, desenvolvendo a autonomia na aprendizagem e a inteligéncia emocional pessoal.

e Participar ativamente na sociedade, buscando intervir de maneira critica e responsavel,
desenvolvendo, entre outras habilidades, a responsabilidade socioambiental com vistas a
sustentabilidade, a cultura digital, a cultura comunitaria com cidadania e a
internacionalizagao.

e Reconhecer e conectar conhecimentos, pensamentos e discursos para producado de novas
relagdes simbdlicas.

e Dominar as tecnologias e as matrizes das linguagens (visual, sonora, verbal e suas
articulagdes) no contexto da comunicagéo social e suas influéncias para orientar, planejar,
criar e avaliar materiais publicitarios.

e Aplicar técnicas e metodologias projetuais na construgdo de mensagens publicitarias.

e Criar mensagens considerando as especificidades de cada midia, experimentando e

inovando no uso das linguagens utilizadas nos processos de comunicagéo publicitaria.
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e Produzir mensagens publicitarias nas midias (analogicas e digitais) que favoregam o
equilibrio entre a viabilidade e os interesses de anunciantes/marcas e consumidores.

e Diagnosticar problemas e processos de comunicagdo nas dimensdes de analise,
planejamento, criagdo, produgéo, programagao, distribuicdo e gestao.

e Pesquisar e analisar dados e informagbes a fim de subsidiar a tomada de decisdes sobre
projetos e agdes de comunicagao.

e Aplicar visdo estratégica e integradora ao “ler’/interpretar consumidores, cenarios, situagdes
em que as marcas anunciantes estao inseridas.

e Produzir e gerir estratégias de posicionamento e comunicacdo de marcas.

e Adotar o dialogo como metodologia de atuagcdo profissional, com reciprocidade da
interlocugdo para instaurar relagdes horizontais entre todas as partes envolvidas no processo
publicitario.

e Empreender visdo de negdécio e de mercado com criatividade e inovagéo, lideranga,
capacidade para solucdo de problemas e tomada de decisdes, uso eficaz e responsavel das
tecnologias, administracédo e gestao de projetos, visdo sistémica e global.

e Inovar, promovendo modelos de negdcios novos aos agenciamentos comunicacionais, no
contexto da Economia Criativa e com vistas ao desenvolvimento regional.

e Fomentar a aproximagao entre os envolvidos na cadeia produtiva do sistema publicitario.

e Negociar com transparéncia e capacidade de escuta nas relagbes profissionais que séo,
antes de tudo, relagdes humanas pautadas na empatia e no principio de alteridade.

e Aprimorar as relagbes interpessoais, relacionadas ao individuo e com os demais,
desenvolvendo a inteligéncia emocional interpessoal, o trabalho em equipe e a cultura
colaborativa.

Por fim, cabe destacar as diretrizes institucionais para a graduagdo da Unochapeco
(RESOLUCAO N° 027/CONSUN/2020) que perpassam as competéncias especificas do curso de
Publicidade e Propaganda e sao inspiradas em apontamentos emergentes sobre o profissional do
novo milénio, distribuidas aqui em competéncias pessoais, interpessoais, sociais e profissionais,
descritas a seguir:

Competéncias pessoais — relacionadas ao individuo, por meio do conhecimento e da
compreensdo de si mesmo e onde vive, desenvolvendo o(a): pensamento critico e comunicagéo;
cultura cientifica e gestdo do conhecimento; autonomia na aprendizagem; inteligéncia emocional
pessoal; empregabilidade; propdsito de vida e desenvolvimento pessoal.

Competéncias interpessoais — relacionadas ao individuo e sua relagdo com os demais,
desenvolvendo o(a): inteligéncia emocional interpessoal; trabalho em equipe; cultura colaborativa.

Competéncias sociais — relacionadas a participagao ativa na sociedade, buscando intervir de
maneira critica e responsavel, desenvolvendo a: responsabilidade socioambiental e sustentabilidade;

ética, diversidade e interculturalismo; cultura digital; cultura comunitdria e cidadania;
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internacionalizagao.

Competéncias profissionais — relacionadas ao exercicio profissional, desenvolvendo o(a):
empreendedorismo, visdo de negécio e de mercado; criatividade e inovagao; lideranga; solugéo de
problemas e tomada de decisbes; uso eficaz e responsavel das tecnologias; administragdo e gestéao
de projetos; visao sistémica e global.

Figura 1. Competéncias definidas pelas Diretrizes Curriculares Gerais para os cursos de Graduagao

da Unochapecbé.

Il

Fonte: Unochapecé, 2021.

A figura 1 sintetiza as competéncias do egresso de Comunicagao Social - Publicidade e
Propaganda da Unochapecé de forma convergente entre as diretrizes nacionais e as institucionais de
uma Universidade Comunitaria, atenta ao compromisso com a formacao de sujeitos autbnomos e

responsaveis para a sociedade que atuarao profissionalmente.

3.3 CURRICULO
Matriz curricular.
CARGA HORARIA
Sem Componentes Curriculares Ensino
Presencia Extensao | Estagio | TOTAL
; EaD
TECNOLOGIAS, IMAGINARIOS E ESTETICAS 60 60
1¢ |PENSAMENTO CRIATIVO EM PUBLICIDADE E 60 60
PROPAGANDA
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MARKETING 80 80
ABEX I: FUND~AMENTOS E 'MERCADOS DA 80 80
COMUNICACAO PUBLICITARIA
INTERPRETACAO E ARGUMENTACAO 40 40
GESTAO DE PROJETOS 40 40
SUBTOTAL 280 80 0 0 360
CONTEXTOS CUI:TURAIS, HISTORICOS E SOCIAIS 80 80
DA COMUNICACAO PUBLICITARIA
CRIACAO PUBLICITARIA: FUNDAMENTOS DE 80 80
LINGUAGEM VISUAL E ESCRITA CRIATIVA
20 MIDIAS E PONTOS DE CONTATO 80 80
ABEX Il: PESQUISAE INTELIGENCIA DE MERCADO 60 20 80
PESQUISA EM COMUNICACAO E CRIATIVIDADE 40 40
INTELIGENCIA EMOCIONAL E LIDERANCA 40 40
SUBTOTAL 300 80 20 0 400
ESTUDOS CLASSICOS DA COMUNICAGAO 80 80
FERRAMENTAS DIGITAIS 60 60
ABEX Ill: PLANEJAMENTO DE COMUNICACAO 60 20 80
3° |FOTOGRAFIA PUBLICITARIA 72 8 80
DIREITOS HUMANOS E CIDADANIA 40 40
TECNOLOGIAS E CULTURA DIGITAL 40 40
SUBTOTAL 272 80 28 0 380
ESTUDOS CONTEMPORANEOS DA COMUNICAGCAO 60 60
CRIACAO PUBLICITARIA: MIDIAS DIGITAIS 80 80
MARKETING DIGITAL 80 80
40 |ABEXIV: GESTAO E METRICAS EM COMUNICACAO 60 20 80
DIGITAL
RESPONSABILIDADE SOCIOAMBIENTAL 40 40
EMPREENDEDORISMO, CRIATIVIDADE E INOVACAO 40 40
SUBTOTAL 280 80 20 0 380
SOCIEDADE, CULTURA E CONSUMO 40 40
EXPERIENCIAS E PRATICAS DE CONSUMO 40 40
CRIACAO PUBLICITARIA AUDIOVISUAL 60 60
5° |PRODUCAO DE CONTEUDO SONORO 60 60
GESTAO DE MARCAS 80 80
ABEX V: COMUNICACAO OMNICHANNEL 64 16 80
SUBTOTAL 344 0 16 0 360
METODOLOGIAS DA PESQUISA EM COMUNICACAO
40 40
SOCIAL
PUBLICIDADE E MERCADO DE TRABALHO 52 8 60
CRIACAO Pl:JBLICITARIA: PRODUCOES 48 12 60
6° |TRANSMIDIATICAS
ANALISE E GESTAO DE DADOS EM COMUNICAGAO 60 60
ABEX VI: BRAND EXPERIENCE 62 18 80
SUBTOTAL 262 0 38 0 300
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TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO | 80 80
EVENTOS 60 20 80
70 |ATUALIDADES EM MARKETING E GESTAO 60 60
PUBLICITARIA
ELETIVA | 40 40
SUBTOTAL 240 0 20 0 260
TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO lI 80 80
ESTAGIO 20 60 80
8° INOVACAO E TENDENCIAS EM COMUNICACAO E 5o 8 60
ECONOMIA CRIATIVA
ELETIVAII 40 40
SUBTOTAL 192 0 8 60 260
ATIVIDADES CURRICULARES COMPLEMENTARES 150 150 300
TOTAL GERAL 2320 320 300 60 3000

3.3.1 Estagio curricular supervisionado

De acordo com a Lei dos Estagios e Regulamento Geral de Estagios da Unochapecd, o
estagio € ato educativo supervisionado, desenvolvido em situagdes reais no ambiente de trabalho,
que visa, através do aprendizado de habilidades e competéncias préprias da atividade profissional, a
preparagao dos alunos para o desenvolvimento de sua vida profissional, social, cultural e cidada.

Corroborando, seus objetivos perpassam por:

e Possibilitar ao aluno estagiario a compreensao da unidade dos conhecimentos cientificos,
filoséficos e técnicos aprendidos e/ou trabalhados no curso e na pratica profissional,

e Inserir o aluno estagiario no campo profissional, desenvolvendo habilidades e competéncias,
produzindo novos saberes, contribuindo, com uma pratica criativa e inovadora, para o
encaminhamento de solugdes aos problemas percebidos;

e Oportunizar aos alunos estagiarios elementos da realidade social tomada como objeto de
reflexdo e intervengédo, aprofundando o conhecimento da interagdo da area de atuagéo com
questdes de dmbito macrossocial;

e Proporcionar ao aluno estagiario a vivéncia de principios ético-politicos presentes na
interacao social e na conduta ética profissional, necessarios ao exercicio profissional.

A introdugdo dos estagios como atividade é vista positivamente pelo Curso e pelos alunos,
pois permite que o mesmo vivencie, através de experiéncias, o que lhe foi exposto em teoria, ndo
somente na area técnica, como também nas areas de gestdo e relacionamento interpessoal.

Objetiva-se também, neste contexto, que o discente aplique o raciocinio légico, a criatividade e senso
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critico, instigados no mesmo durante toda a graduacdo, para solucionar novos problemas
enfrentados, bem como saiba aplicar os conceitos discutidos em novos processos ou equipamentos.

Desta forma, o curso de Publicidade e Propaganda proporciona aos alunos as duas
modalidades de estagio: ndo obrigatério e obrigatdrio. A atual DCN informa o carater facultativo para
a oferta do estagio curricular, devido a dificuldade dos Cursos Superiores em Publicidade,
principalmente localizados nos grandes centros, em inserir seus estudantes nesta pratica com o
mercado profissional, tendo em vista que se trata de um curto periodo, sem a obrigatoriedade de
remuneragdo, mas com uma carga burocratica grande a ser respeitada devido a legislagdo do
estagio exigir.

Entretanto, o Curso de Publicidade e Propaganda da Unochapecé ao longo dos anos
percebeu que o componente de Estagio possui um viés bastante estratégico aos estudantes, mesmo
aos que ja estao inseridos profissionalmente. Para estes, o estagio obrigatdrio possibilita estabelecer
praticas com outros mercados e conhecer cenarios da comunicagdo diferentes da regido de
Chapeco, por exemplo sdo os convénios realizados com empresas de Porto Alegre, Florianépolis,
Curitiba, Sao Paulo, entre outras cidades. Aos que ingressaram no mercado recentemente ou
desejavam ter outras experiéncias, o componente curricular abre o didlogo para praticas com
empresas do segmento de comunicacdo n&o concorrentes diretamente com aquele que atua, e em
muitos casos ha uma migragdo de area ou novas contratagdes. E, por fim, aos estudantes que no
decorrer do curso nao estabeleceram vinculo com agéncias de publicidade, produtoras audiovisuais
ou de eventos, estudios de criagdo e veiculos de comunicagéo, o componente de Estagio se torna o
ultimo recurso de experiéncia enquanto discente, pois esta ofertado no oitavo e ultimo semestre.

O estagio nao obrigatério, por sua vez, deve estar ligado a area de formagéo e constitui-se
em atividade complementar a formacéao profissional, social e cultural do aluno, realizado por sua livre
escolha, sendo que carga horaria sera definida de forma compativel com as atividades pedagdgicas
do curso, sem comprometé-las. O desenvolvimento deste estagio € muito importante para a
formacao profissional dos alunos, pois, propicia maior tempo de interagdo entre a universidade e os
espacos de atuagéo, enriquecendo assim o processo de aprendizagem e formagao dos egressos.

As disposi¢des especificas relacionadas aos estagios encontram-se detalhadas no manual

do curso.

3.3.2 Trabalho de Concluséao de Curso

O Trabalho de Conclusdo do Curso (TCC) consiste em uma atividade académica
caracterizada pela produgdo de um estudo sobre tema relacionado a uma area de conhecimento e

linha de pesquisa que permeia o curso, obedecendo ao rigor cientifico inerente a ciéncia e ao modo
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especifico de fazer pesquisa no curso. Pauta-se, também, nos objetivos, principios e diretrizes da
Politica de Pesquisa da Unochapecé e na normatizacao especifica do curso.

Este € um momento de sintese do aluno no processo de produgédo de seus conhecimentos,
materializado no desenvolvimento de uma proposta que demonstre o dominio para atuagdo na area
da Comunicagao Social e seu alcance epistemolégico. O Trabalho de Conclusdo de Curso podera
ser de natureza basica ou aplicada, a escolha do aluno e suas pretensdes em termos de formagao,
mas sempre alinhados as linhas de pesquisa do corpo docente.

O TCC sera elaborado a partir de componente curricular especifico, com carga horaria de 80
horas em duas ocorréncias, nos quais sdo desenvolvidos projeto de pesquisa (I) e relatério da
pesquisa (ll). Além disso, o TCC ¢é regido por regulamento institucional, pelo plano de
ensino-aprendizagem quando da oferta do componente e pelo manual de TCC do curso, que orienta
requisitos basicos, tutoriais, critérios de avaliagdo, linhas de pesquisa do curso e interesses de
pesquisa dos professores orientadores, formatagdes e formatos especificos de apresentagdo dos
resultados. O manual é produzido e atualizado pelo colegiado de curso.

Visando garantir a difusdo do conhecimento, a Unochapecd adotou como pratica a
disponibilizagdo dos trabalhos de concluséo de curso, via digital, em seu repositério préprio estando

acessiveis pela internet.

3.3.3 Atividades complementares

Os objetivos gerais das Atividades Curriculares Complementares (ACCs) perpassam pela
flexibilizagdo do curriculo obrigatério, aproximagdo do aluno a realidade social e profissional,
incentivo ao aprofundamento tematico e interdisciplinar e promog¢do da integragdo entre a
Universidade e a sociedade, em Ensino, Pesquisa e Extensdo. A carga horaria a ser integralizada em
Atividades Curriculares Complementares no Curso é de 300 horas em atividades, que precisam ser
submetidas pelo aluno a validacdo da Diretoria de Ensino, onde se encontram todos os PPCs da
Unochapecbé.

De acordo com o regulamento institucional, as atividades curriculares complementares
deverdo ser realizadas nas modalidades formagédo geral e formagao especifica, sendo, formagao
geral aquela desenvolvida em areas afins a formagado humana, profissional e cidadd do aluno e,
formagéao especifica, aquela que atenda as competéncias, aos objetivos do curso de graduagéo, bem
como do perfil do egresso, explicitados no Projeto Pedagdgico do Curso de origem do aluno. Além
disso, pelo menos metade das atividades realizadas pelo aluno deverao ser de Extensdo (minimo de
150 horas).

Sao atividades passiveis de aproveitamento como ACCs: projetos e programas de extensao

(intervengdes que envolvam diretamente as comunidades externas, como ministrar cursos e oficinas,
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prestacdo de servigcos ou voluntariado, programas e projetos de extensao vinculados a Unochapeco);
atividades praticas (monitoria; estagios ndo obrigatérios; empresa junior; atividades ou eventos; de
empreendedorismo e/ou inovagdo; viagem de estudos; visitas técnicas realizadas fora dos
componentes curriculares obrigatérios); eventos (com relagéo ao perfil descrito no PPC ou ao perfil
esperado pela Unochapeco; ouvinte de bancas de trabalhos de conclusédo de curso, dissertagdes e
teses; organizagdo de eventos); atividades de pesquisa (participagdo de projeto de iniciagao
cientifica; apresentagcao de trabalhos em eventos cientificos; publicagdo de resumo simples ou
resumo expandido; publicacdes de artigo cientifico com e sem apresentacdo oral; publicagdo de
capitulo de livro); ensino-aprendizagem (curso de aperfeicoamento ou curso livre realizado por
instituicdo credenciada, presencial ou a distancia, incluindo curso de idioma; componente curricular
cursado em curso superior diferente do curso de origem; componente eletivo indicado no PPC do
curso, realizado além do minimo exigido pelo curriculo; atividades em grupo ou colegiadas (grupos
de estudos da Unochapecé; colegiados da Unochapecd ou 6rgdos de representagédo estudantil;
grupos artistico-culturais e esportivos credenciados ou regularmente constituidos e vinculados a
Unochapecd, como teatro, coral, dang¢a, atletismo, jogos em equipe, etc.

Ainda, sédo consideradas as atividades de servigo voluntario e/ou comunitario (prestado em
6rgaos publicos ou entidades sem fins lucrativos, que tenham relagdo com o perfil do egresso do
PPC ou com o perfil geral indicado pela "Politica e Diretrizes para o Ensino de Graduagéo da
Unochapecd" vigente); atividades de internacionalizagao: académicas ou profissionais desenvolvidas
em outros paises realizadas durante o periodo do curso de graduagéo, também em programas de
intercAmbio; Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdo a Docéncia - PIBID e Residéncia
Pedagdgica (somente para os casos que nao forem aproveitados no Estagio Obrigatdrio); e demais
atividades que, ndo previstas nos itens acima, tenham relagdo, de forma geral, com o perfil do
egresso esperado pela "Politica e Diretrizes para o Ensino de Graduagéo da Unochapecd” vigente
ou, de forma especifica, com o PPC do curso, a partir de parecer da Coordenacgéo do curso.

Visando oportunizar que o aluno realize parte dessas atividades dentro da Unochapeco, com
maior custo beneficio, o curso oferece atividades de eventos (como semanas académicas, aulas
magnas, entre outros) e cursos livres, além do projeto curricularizado (Comunicacao Publicitaria,
Propaganda e Sociedade) e do Programa de Extens&o da Escola de Comunicagéo e Criatividade, os
quais o aluno pode participar de forma voluntaria ou como contrapartida de bolsas, como é o caso do
Uniedu.

O acompanhamento da realizagdo das ACC cabe a coordenacgao, especialmente no que se
refere a motivagcdo pela procura de realizagdo destas atividades. A abrangéncia compreende as

competéncias de formagédo geral e de formacdo especifica, garantidas as atividades de extensao

com a devida validagao. O regulamento na integra encontra-se anexo a este PPC.
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3.4 METODOLOGIAS DE ENSINO-APRENDIZAGEM ADOTADAS NO CURSO

O processo de ensino-aprendizagem devera ser conduzido na intengdo de permitir a
constante constru¢do do conhecimento e, especialmente, pela aprendizagem baseada em
experiéncias (pessoais, interpessoais, sociais, profissionais e especificas) desenvolvidas nos
diferentes componentes curriculares ao longo da formagéo, por meio de metodologias ativas que
propiciem o protagonismo do aluno. As metodologias de ensino-aprendizagem objetivam o
desenvolvimento das habilidades e competéncias definidas pelas DCNs em acordo com as diretrizes
e politicas da Unochapeco6 para Ensino, Pesquisa e Extensao.

O trabalho metodolégico tem por finalidade possibilitar a formagcdo de um profissional
cidaddo, com autonomia intelectual, espirito investigativo e sensibilidade social, com dominio de
conhecimentos técnico-cientificos e habilidades para o trabalho coletivo e interdisciplinar, requisitos
que integram a capacidade para a superacdo de questdes e problematicas que se colocam
cotidianamente em seu espaco de atuagao profissional e de sua vida.

Da mesma forma que a construgdo da matriz curricular, os planos de ensino-aprendizagem
buscam unificar e tornar concisa toda a discussao levantada durante o planejamento deste PPC. Os
planos de ensino-aprendizagem s&o instrumentos de planejamento que sistematizam e articulam
ementas, metodologias, processo avaliativo, resultados de aprendizagem. Ao explicitar este conjunto
de informagdes, os planos ganham um carater de contratualismo coletivo em que papéis e
responsabilidades sao definidos mutuamente entre professor, aluno e projeto pedagdgico do curso.

A concepgédo metodoldgica do curso de Publicidade e Propaganda considera o coeficiente
entre as diretrizes da Politica de Ensino de Graduacdo da Unochapecé e a formagéo especifica da
area da Comunicagdo Social, indicada pelas DCNs. Este coeficiente considera a realidade como
grande materialidade para aplicagdo da ciéncia ja produzida sobre as diferentes tematicas deste
campo do conhecimento. Sendo o campo da comunicagao multifacetado e interfaceado com diversas
outras areas, neste sentido, a "experiéncia" é a grande questdo que se coloca em todos os suas
apresentacdes, quando se absorve o que o aluno traz de sua vida particular e do seu repertorio e,
nas atividades didatico-pedagdgicas das diferentes unidades curriculares, se ressignificam estas
experiéncias a luz da ciéncia e novos conhecimentos sejam produzidos de forma significativa. Assim,
a relagao teoria-pratica se da de forma dindmica, mesmo em componentes curriculares em que a
pratica técnica seja mais ausente. O curso de Publicidade e Propaganda ndo considera uma
dicotomia evidente ou relevante entre "teoria X pratica", de forma que a teoria cientifica é vazia sem
aplicagao pratica e, esta por sua vez, ndo tem sentido sem a iluminagéo das teorias cientificas.

Além disso, cabe ressaltar a preocupacdo com formacdo atitudinal, de forma que a
convivéncia, o respeito as diferengas e as diversidades em prol de préticas é recorrente. Ou seja,
frequentemente atividades em dupla ou em grupo devem proporcionar novas experiéncias, inclusive

e especialmente sobre as competéncias interpessoais. Ainda nesta linha, os professores
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frequentemente colocam como elemento avaliativo a questdo da participagdo, ou seja, o
envolvimento e intervengéo dos alunos nas mais diferentes formas de aula. Valoriza-se a colocagéo
do aluno no uso da oralidade em debates, seminarios, demonstrando a argumentacao, tao preciosa
no meio publicitario.

No que se refere ao acompanhamento, as reunides de NDE e de Colegiado privilegiam
discutir o andamento das turmas, as atividades previstas e realizadas, as dificuldades e possiveis
conflitos, eventos e atividades integradas. Sobre este ulltimo tema, o curso de Publicidade e
Propaganda foi inovador em 2007 ao implementar o que se chama de Aula Integrada. Esta consiste
em atividades pedagodgicas diferenciadas que envolvem diversos componentes do mesmo semestre
com foco na interdisciplinaridade e multidisciplinaridade, de forma que, na experiéncia, se produzam
conhecimentos trabalhados naquele semestre. Estas aulas tendem a ser aos sabados e agendar o
semestre todos, em seus alunos e professores. Eventualmente, aulas integradas s&o realizadas no
curso como um todo, promovendo a interagdo entre diversas turmas, com grupos formados que
misturam diferentes alcances do curriculo.

Em anexo a este PPC, sdo apresentadas as experiéncias exitosas produzidas ao longo dos

componentes curriculares, nas mais diferentes atividades didatico-pedagdgicas.
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4 POLITICAS INSTITUCIONAIS NO AMBITO DO CURSO

A responsabilidade institucional com o desenvolvimento regional, a preocupagao com as
pessoas, o foco na produgao e difusdo do conhecimento, sempre constituido pelo balizamento do
avango da ciéncia e a tecnologia faz com que a Unochapecd oriente-se, desde suas origens, por
politicas voltadas a consolidagcdo de um paradigma comprometido com o desenvolvimento social da
regido.

O Projeto Pedagoégico Institucional (PPl) é o instrumento embasador das praticas
académicas na Unochapeco e faz parte do Plano de Desenvolvimento Institucional, no qual estao
previstas as diretrizes para a gestdo académica, em busca de novos caminhos frente aos desafios da
educagao superior no século XXIl, bem como, o conjunto de politicas estabelecidas de forma
integradora para o desenvolvimento do ensino, da pesquisa e da extensdo, e a partir deste
documento também a apropriagdo de agdes que promovem a inovagao.

As estratégias de ensino e de aprendizagem estao voltadas para a reflexao da pratica social,
ou seja, para a acao-reflexdo-acdo. Trata-se de atentar para a formacdo académica organizada a
partir do didlogo necessario entre o conteudo e a realidade social, em articulagdo com as politicas de
ensino, extensdo e pesquisa da instituicdo, como forma de ampliagdo dos cenarios e situacdes de
aprendizagem.

O ensino no ambito do curso esta pautado nas disposigcdes e referenciais orientadores que
estruturam a Politica de Ensino da Graduagédo, a Politica de Pesquisa e a Politica de Extensao da
Unochapec6, que se constituem na base epistemologica, didatico-pedagdgica, metodolégica e
politica da formagao académica institucional.

A atividade de pesquisa no ambito da Unochapecd estd sob a égide do preceito de
consolidacdo da produgdo de conhecimento através da iniciagao cientifica e da inovagao a pesquisa
avangada, almejando a formacao de recursos humanos com exceléncia académica e profissional e a
consolidagdo de programas de Pdés-Graduagao Stricto Sensu, tendo suas diretrizes estabelecidas
pela Politica de Pesquisa.

No que se refere as diretrizes da extensdo, estas estdo estabelecidas na Politica de
Extensdo, que é resultado de um processo de discussdo interna balizado pelo didlogo nacional
estabelecido, que reafirmou e reconheceu a extensdo como parte indispensavel do pensar e fazer
universitario. A extensao é entendida no &mbito da proposta de formagao académica da Unochapecd
como principio educativo, pois se configura como uma estratégia de aprendizagem que perpassa
pelo processo de ensino, producgéo e socializagdo do conhecimento, com suas nuances e interfaces.

Assim, as atividades de pesquisa e de extensdo, além de curricularizadas, sdo oportunizadas
a partir do interesse de cada aluno enquanto participagéo voluntaria e/ou como bolsista de iniciagao

cientifica e/ou de extensdo, a partir de editais internos e externos a instituicdo, tais como, CNPq,

20




SERVIDAO ANJO DA GUARDA, 295 D | EFAPI

2 UNIVERSIDADE COMUNITARIA DA REGIAO DE CHAPECO
U N 0 c Hp PE c 0 MANTIDA PELA FUNDAGAO UNIVERSITARIA DO 49 3321.8000 | CX. POSTAL 1141
) DESENVOLVIMENTO DO OESTE - FUNDESTE CEP §9.808.900 | CHAPECO - G

CNPJ. 82.804.642/0001-08

UNIVERSIDADE COMUNITARIA DA REGIAO DE CHAPECO |.E. 254.344.747

Capes, FAPEX, artigos 170 e 171 da Constituicdo do Estado de Santa Catarina, FAPESC, Escritorio
de Projetos da Unochapecd, iniciativa privada, entre outros.

A oferta de cursos de graduagdo possibilita atender as demandas de desenvolvimento
regional, identificando expectativas e necessidades concretas no sentido de reforgar a visdo
institucional em ser referéncia como universidade comunitaria, democratica, inovadora,
empreendedora e internacionalizada, reconhecida pela sua qualidade académica no ambito do
ensino, da pesquisa e da extensdo, produzindo solugdes transformadoras com a sociedade. Nesse
contexto, a qualidade académica da Unochapecd precisa ser constantemente potencializada para
que continue representando um diferencial, especialmente pelo cuidado com a aula universitaria e a

formacao professor.

4.1 POLITICA DE ENSINO DE GRADUAGAO

Para delinear pressupostos orientadores a elaboracdo de propostas pedagdgicas e do
processo de organizagido curricular e do ensino e aprendizagem académica, a instituicdo definiu,
através da Politica de Ensino de Graduagao, um conjunto de principios que deverao fundamentar as
agdes relacionadas ao ensino na Unochapeco, sendo eles:

e Formacao generalista, humana, critica, ética e cidad3;

e Estimulo ao pensamento critico e criativo;

e Vinculo dos conteudos trabalhados em aula com a realidade do exercicio profissional no
contexto politico, econémico, social, cultural e ambiental da sociedade nos &mbitos regional,
nacional e internacional,

e Aprofundamento das bases do conhecimento que embasam a profissdo segundo as
Diretrizes Curriculares Nacionais;

e Consonancia aos avangos cientificos, tecnolégicos e sociais de sua area;

e Ensino articulado com a pesquisa e extensao;

e Interdisciplinaridade;

e Pluralismo de ideias;

e Diversidade e incluséao.

Para explicitar os parametros e fundamentar as especificidades das areas do conhecimento,
campo do saber ou profissdo, buscando desenvolver de maneira diferenciada nos alunos a
capacidade intelectual e profissional necessaria a formagao dos valores, habilidades e competéncias,
a Unochapeco6 também definiu um conjunto de diretrizes para o ensino de graduagao, sendo estas:

e Projetos Pedagodgicos dos Cursos (PPCs) fundamentados nas diretrizes curriculares
nacionais e demais ordenamentos institucionais;

e Cursos estruturados e implantados em consonadncia com os indicadores externos de
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qualidade e os processos de avaliagao;

e Perfil docente fundamentado nas diretrizes curriculares nacionais e indicadores externos;

e Docentes e discentes acompanhados por servigos de apoio psicopedagogico;

e Compromisso com o acesso, acessibilidade, a inclusdo, a permanéncia e o
acompanhamento profissional dos alunos na universidade;

e Inovacao e flexibilidade na estrutura curricular;

e Interdisciplinaridade e sustentabilidade dos cursos por meio de compartiihamento de
componentes curriculares;

e Implementagdo de novas metodologias didatico-pedagdégicas cada vez mais ativas;

e Relacionamento da universidade com os egressos;

e Formacéao e capacitagéo para a docéncia na educagao superior;

e Avaliagdo da aprendizagem alinhada com os objetivos dos PPCs, as DCNs e com os indices
de avaliacao externos;

e Apropriacdo do método cientifico por meio da iniciagao cientifica;

e Fortalecimento de relagdes académicas da Universidade com demais IES nacionais e
internacionais;

e Fomento a internacionalizagdo nos ambitos de ensino, pesquisa e extensdo na Universidade
nos curriculos de graduacao;

e Curricularizagédo da extensao;

e Participacdo dos agentes do processo de ensino-aprendizagem nas autoavaliagdes
institucionais.

O curso de Publicidade e Propaganda implementa a politica de ensino da Unochapecé de
forma a atender plenamente todos os principios elencados em todos os componentes curriculares e
atividades diversas relacionadas as atividades pedagdgicas, como eventos, viagens, visitas, etc. Em
especial, o desenvolvimento do pensamento critico e criativo € vetor para evocar as demais diretrizes
na forma como os conhecimentos sdo apresentados, mas refletidos, bem como na area da Economia
Criativa, onde a Publicidade e Propaganda esta inserida, criatividade & mais do que uma soft skill,
mas uma caracteristica indispensavel para atuagao profissional.

Ademais, aplica-se um esforco na implementacdo da indissociabilidade entre ensino,
pesquisa e extensdo, de forma que o primeiro tenha dimensdes mais contundentes e profundas
sobre a experiéncia universitaria. "Experiéncia" € uma palavra importante para explicitar como as
l6gicas de ensino sdo trabalhadas no curso de Publicidade e Propaganda, na forma de atividades,
estratégias metodologicas, situagdes-problema, contato com o mundo fora da sala de aula. Assim, os
conhecimentos transformam-se em competéncias pela aplicagdo na pratica como um prisma para ver
e influenciar a realidade. Por fim, nesta logica experiencial, buscam-se desenvolver atitudes que

permitam uma formagédo plena de sujeitos relevantes e competentes nas suas atividades

profissionais futuras.
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4.2 POLITICA DE PESQUISA

As Politicas de Pesquisa e Iniciacdo Cientifica da Unochapecé estdo fundamentadas na
missao institucional e concebem a iniciagao cientifica e a pesquisa como componentes fundamentais
do processo de formacgéao, na sua indissociabilidade com o ensino e a extensdo.

Em consonancia com o PDI, a iniciagdo cientifica (enquanto exercicio de ciéncia) e a
produgdo do conhecimento cientifico, tecnologico e a inovagédo, devem resultar na formagao de
recursos humanos altamente qualificados para o exercicio profissional e para o desenvolvimento
regional, com potencial para a formagéo continuada na Pés-Graduacgao Lato e Stricto sensu.

A consolidagédo da iniciagado cientifica e da pesquisa como qualificadores do processo de
formacao nos cursos de graduagéo, reflete a implementacao de estratégias que fortalegam a relagéao
com a Pés-Graduagédo, fomentando a participagdo dos alunos de graduagdo em grupos de pesquisa
e a insercao de alunos de mestrado e doutorado (por meio de estagios em docéncia, coorientacdes,
grupos de estudo, pesquisas, entre outras) nas atividades de formagao dos cursos de graduagéo.

O curso de Publicidade e Propaganda, inserido na Escola de Comunicagao e Criatividade,
compartilha interesses de pesquisa multidisciplinares com os demais cursos de graduacéo,
entendendo que a pesquisa neste meio € multifacetada e, sobretudo, social e aplicada. Assim, os
professores participam de grupos de pesquisa e estudos dos quais fazem parte outros professores e
discentes dos cursos de Jornalismo, Design, Moda e Audiovisual. O grupo Comunicagao e Processos
Socioculturais’, dentre eles, € o que vem a mais tempo agregando professores pesquisadores e
alunos que participam de editais e desenvolvem pesquisas de forma voluntaria.

No curso de Publicidade e Propaganda, hd uma tendéncia de pesquisas de natureza basica,
como descrito no documento anexo ao PPC, que além de falar da produtividade professor e aluno,
apresenta pesquisas de longa e curta duragdo desenvolvidas nos ultimos anos. Os resultados das
pesquisas tém sido apresentados em eventos internos (como o SIEPE - Seminario Integrado de
Ensino, Pesquisa e Extensdo) e no Intercom? (em suas edigbes da regido Sul e na Nacional).
Participar da Intercom é fundamental e elementar para que a circulagdo da produgao encontre lugar
comum na integracdo de diferentes formagdes académicas da area.

Dos programas de poés-graduacdo da Unochapecd, os que o curso mais se alinhou nos
ultimos anos (dada a auséncia de PPG mais especifico) sdo de Educacéo (PPGE) e de Gestao da
Tecnologia da Informacao (PPGTI). Alguns professores atuantes no curso se qualificaram nestes
programas e desenvolveram suas pesquisas na intersecc¢ao entre as areas de origem dos PPGs com

as areas do curso.

' Disponivel em: <dgp.cnpgq.br/dgp/espelhogrupo/0239616859167261>
2 Disponivel em: <https://www.portalintercom.org.br/>
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4.3 POLITICA DE EXTENSAO

A Extensao da Unochapecé é assumida como uma politica de interagao dialégica, devendo
ser nutrida pela pesquisa, ensino e, sobretudo, pelas demandas da sociedade, contribuindo com a
formacao pessoal e profissional do aluno, do professor universitario e da comunidade. A Unochapecé
desenvolve suas acgdes de extensdo universitaria com base em dois documentos reguladores,
aprovados nas instancias internas colegiadas: a Politica de Extens&o e o Regulamento de Extenséo.

O desenvolvimento das atividades de Extensdo na Unochapecé fundamenta-se nos
seguintes  principios: interagdo  dialdgica, interdisciplinaridade e interprofissionalidade,
indissociabilidade do ensino, pesquisa e extensdo, impacto na formagcdo do aluno, impacto e
transformacgéao social e metodologias avaliativas.

A curricularizagdo da extensdo é uma estratégia prevista no Plano Nacional de Educagéo
(PNE) e foi regulamentada pela Resolugdo n° 7 MEC/CNE/CES, de 18 de dezembro de 2018. A
Resolucdo, entre outras coisas, (1) estabelece que “as atividades de extensdo devem compor, no
minimo, 10% (dez por cento) do total da carga horaria curricular estudantil dos cursos de graduacao,
as quais deverao fazer parte da matriz curricular dos cursos”; e (2) instrui o INEP a considerar, para
efeitos de autorizagdo e reconhecimento de cursos, (i) o cumprimento dos 10% de carga horaria
minima dedicada a extensao, (ii) a articulagédo entre atividades de extensdo, ensino e pesquisa, (iii)
os professores responsaveis pela orientagdo das atividades de extensao nos cursos de graduagao.

A partir da curricularizagdo, as atividades de extensdo deverdo fazer parte da matriz
curricular e do histdrico dos alunos, constituindo-se em processo interdisciplinar, educativo, cultural,
cientifico, politico e tecnolégico que promove a interagdo transformadora entre a Unochapecé e a
sociedade, por meio da producgao e da aplicagdo do conhecimento, em articulagao permanente com o
ensino e pesquisa.

A extensdo universitaria objetiva a transformagédo do saber académico em bem publico, ou
seja, disponivel, acessivel a comunidade, interligando suas praticas as demandas e necessidades da
sociedade, potencializando interfaces, ratificando sua misséo e visdo de produzir e difundir
conhecimentos, contribuindo com o desenvolvimento da comunidade regional a partir da aplicagéo do
conhecimento cientificamente produzido, que caracteriza-se como um modo sistematico de
conceituar processos de fendbmenos reais/concretos.

Em todos os cursos de graduagdo da Unochapecd ha a oferta de componente curricular
fundamentado na ABEx (aprendizagem baseada em experiéncias), sendo um por semestre (exceto
ultimo ano) e fixado na estrutura curricular descrita no PPC. Outros componentes também abordam a
extensdo em suas dindmicas. As Atividades Curriculares Complementares - ACC, por sua vez,
também incentivam a extensdo universitaria ao, além de garantir atividades de formagao geral e

especifica, garante que no minimo metade da carga horaria regulamentar seja em atividades de

extensao.
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O curso de Publicidade e Propaganda tem como projeto de extensdo curricularizado o
"Comunicacdo Publicitaria, Propaganda e Sociedade", que esta ligado ao programa da Escola:
"Programa de Extensido da Escola de Comunicagio e Criatividade". O projeto curricularizado tem
como area tematica principal, alinhado ao Programa Nacional de Extensédo (PNE) a "Comunicagao"
e, como areas tematicas secundarias: "Comunicagao", "Cultura" e "Educag¢ao”. No que tange as
linhas de extensdo do PNE, o projeto envolve: 6. Comunicagéo estratégica; 33. Midias-artes; 34.
Midias; e 37. Patrimbnio cultural, histérico, natural e imaterial.

Este projeto, no que se refere aos Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel® (ODS), atende
aos seguintes objetivos:

e Objetivo 3. Assegurar uma vida saudavel e promover o bem-estar para todos, em todas as
idades;

e Objetivo 4. Assegurar a educacdo inclusiva e equitativa e de qualidade, e promover
oportunidades de aprendizagem ao longo da vida para todos;

e Objetivo 5. Alcancgar a igualdade de género e empoderar todas as mulheres e meninas;

e Objetivo 8. Promover o crescimento econdmico sustentado, inclusivo e sustentavel, emprego
pleno e produtivo e trabalho decente para todos;

e Objetivo 16. Promover sociedades pacificas e inclusivas para o desenvolvimento sustentavel,

proporcionar 0 acesso a justica para todos e construir instituicbes eficazes, responsaveis e

inclusivas em todos os niveis.

Resumidamente, o projeto curricularizado visa uma atuagao na elaboragéo, implementagéao e
avaliagdo de materiais de comunicagdo, tais como pesquisas de mercado, planejamentos de
comunicacdo e marketing, comunicacdo digital, gestdo de marca, campanhas e materiais
publicitarios e promocionais para midias off-line, audiovisuais, produgdes transmidiaticas, dentre
outras possibilidades de atuagdo da formagdo profissional, para projetos sociais, de ONGs,
comunidades e negdcios locais, buscando aplicar os conhecimentos em demandas atendidas por os
alunos, professores e bolsista na comunidade em que se inserem.

No curriculo da atual matriz curricular, determinados componentes tém a funcao de
desenvolver as agdes correlatas ao projeto curricularizado, como aparece descrito no item 3.3.1
(Matriz Curricular). O objetivo geral do projeto curricularizado consiste em desenvolver atividades de
comunicacdo e marketing atendendo as demandas dos problemas de comunicagdo vindos da
comunidade, de forma multi e interdisciplinar, de acordo com o projeto especifico proposto na ABEx
de cada periodo do curso. De forma especifica, os objetivos envolvem: estabelecer aproximagao dos
académicos ingressantes com o mercado local e realidades de atuagao (ABEXx |); aplicar pesquisas
que colaborem com a compreenséo da realidade da comunidade e sociedade em que estao inseridos

(ABEx II); planejar e desenvolver solugdes para demandas reais, concretas e tangiveis para

3 Disponivel em: <https://nacoesunidas.org/pos2015/agenda2030/>
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problemas de comunicagdo apresentados por projetos sociais, ONGs, comunidades e negocios
locais (ABEx lll); analisar e gerir atividades de comunicagdo através da vivéncia da extensao
universitaria e da atuagdo em projetos que aproximem académicos da realidade local, impactando-a
positivamente (ABEx IV).

O desenvolvimento das atividades de extens&o vinculadas aos componentes de ABEX
justificam-se na indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extenséo, na medida em que possibilitam
a atuacao de professores e alunos em projetos e agdes comunitarias sociais, culturais, esportivas, de
promogao a saude, assisténcia social, entre tantas outras possibilidades. Atender a tais demandas
reafirma o papel da universidade como comunitaria, aproximando realidades e contribuindo com a
formacao de sujeitos criticos-cidadaos. A inser¢do na comunidade se da na articulagdo do Ensino,
Pesquisa e Extensdo, a partir da aplicagdo de conhecimentos abordados em sala de aula no
desenvolvimento agdes de comunicagdo ou de solugdes de diferentes formas, que promovam as
praticas extensionistas dos alunos para as demandas apresentadas pela comunidade. Busca-se de
forma primordial atender a necessidades de ONGs, entidades beneficentes, escolas de ensino
fundamental e médio, cooperativas locais € pequenos negdcios, buscando um impacto na formagao
ética-cidada dos alunos de Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda, a partir da reflexdo

constante entre o conhecimento e a atuagao profissional.

4.4 POLITICA DE ATENDIMENTO E RELACIONAMENTO

Além da politica institucional de atendimento e relacionamento, no que se refere aos alunos o
curso de Publicidade e Propaganda adota acdes, posturas e canais de comunicacéo visando estreitar
as relagbes com os alunos e suas demandas, acolhendo-os com empatia e procurando resolver suas
necessidades e manter um relacionamento positivo.

A coordenacao de curso adota canais de comunicagao diversificados e especificos para que
0 aluno possa se sentir acolhido e atendido da melhor forma que optar, a saber: e-mail da
coordenacgdo (publicidade@unochapeco.edu.br), telefone fixo que também é WhatsApp comercial
(49-33218152), redes sociais como Facebook (https://www.facebook.com/publicidadeunochapeco/) e
Instagram (@ppunochapeco). As redes Facebook e Instagram tém contetido publicado diariamente,
trazendo informacdes relevantes aos alunos, bem como editoriais que, de forma irreverente, trazem
conhecimento sobre o mercado, a histéria e a cultura da Publicidade e Propaganda. De forma
organica, o publico aluno atual (e também o egresso) do curso mantém-se em contato com pautas
relevantes e pode estabelecer contato por estas midias se optar.

No caso do WhatsApp, a partir de 2021, o curso passou a explorar de forma profissional este
canal de forma a estabelecer contato com o publico académico de forma pratica, rapida e instantanea

Em especial devido a Pandemia do Covid-19, se mostrou importante este canal, que deu mais
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acolhimento, personalizacdo e suporte as demandas dos alunos. Adicionalmente, criou-se um grupo
que envolve o curso como um todo na forma de Mural de Recados, no qual os administradores
(coordenacdo e mais alguns docentes do NDE) podem compartilhar informagdes importantes, em
especial sobre empregabilidade. Esta ultima pauta tem no curso uma referéncia importante quando o
mercado de trabalho necessita de profissionais de comunicagdo e marketing, sob a forma de
contratacdo efetiva e campos de estagio remunerado. Assim, sempre que possivel sdo postadas
oportunidades de encaminhamento profissional, dentre outras pautas recorrentes.

O email é o canal de comunicacao que atende pela fungcado mais oficial, recebendo demandas
académicas que variam desde aproveitamento de estudos até orientagdes de matricula especificas.
Sob a plataforma Google, nele esta associado a Agenda oficial do curso, de onde o curso se ancora
para suas atividades institucionais, mas em especial para agendamento de atendimentos ao vivo
com alunos, seja de forma presencial, seja por videoconferéncia (via Google Meet). Fora o
agendamento para atendimento, a coordenagéo fica a disposi¢ao para atendimento ndo programado
ao menos duas noites (pelo fato do curso ser noturno) e nas tardes para eventualidades que surjam

entre os alunos.

4.5 POLITICA DE INCLUSAO E ACESSIBILIDADE

O atendimento psicolégico e pedagdgico é realizado no &mbito da instituicdo pelo Nucleo de
Apoio Psicolégico e Pedagdgico Institucional (NAPI), que oferece auxilio multiprofissional aos alunos
com necessidades educacionais especiais, orientagdo e suporte aos alunos, coordenadores e
docentes dos cursos da instituicdo. A Unochapecé oferece aos alunos, através do NAPI, diversos
servicos e projetos para atender as necessidades destes no decorrer do seu processo de formagao
académica, especialmente aqueles que revelam dificuldades no processo de ensino e/ou de
aprendizagem, de forma permanente ou temporaria.

Complementando a estrutura de atendimento aos alunos, destaca-se o trabalho desenvolvido
pela Divisdo de Acessibilidade (DA), que promove a inclusdo e acessibilidade de pessoas com
deficiéncias (com Transtornos Globais do Desenvolvimento (TGD)/Transtorno do Espectro Autista
(TEA), com Altas Habilidades/Superdotagdo, com limitagbes no aproveitamento educacional
referentes a leitura, ao calculo, ao uso das tecnologias, e com transtornos funcionais especificos, e
diversidades socioculturais). Também, oferece Atendimento Educacional Especializado (AEE) aos
alunos, de acordo com suas necessidades, sejam elas permanentes ou transitérias. Ainda, viabiliza a
acessibilidade arquitetbénica, nas comunicag¢des, pedagodgica, digital, e atitudinal, na Instituigao.
Embasada pela Politica de Educacgao Inclusiva, que tem por finalidade apoiar alunos, professores, e

técnicos administrativos no que tange a acessibilidade e a inclusdo, no d&mbito da Unochapecé.
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4.6 POLITICA DE INTERNACIONALIZAGAO

A internacionalizagdo do ensino superior € um tema que tem tido muita relevancia no cenario
académico nos ultimos anos, ndo somente pelos critérios de exigéncia dos érgdos governamentais
mas, principalmente, pelo processo acelerado da globalizagdo. Os processos de internacionalizagao
impulsionam a educacao superior € a pesquisa, na perspectiva de que se tornem também globais.
Assim, fica evidente a necessidade de inovacgdo nas instituicdes de ensino superior, em relagdo ao
ensino, pesquisa e extensao, em prol de sua qualidade de ensino, como também para abrir novos
caminhos e possibilidades para sua projegdo internacional. Essa nova sociedade académica
globalizada, passa a valorizar experiéncias internacionais, conhecimento em outros idiomas,
capacidade de se relacionar com pessoas de diferentes culturas, aulas mais abertas e interculturais,
pesquisas colaborativas com pesquisadores de diferentes partes do mundo, com o intuito de
encontrar solugbes para problemas globais e assim ajudar a humanidade, e principalmente um
curriculo que tenha como objetivo a formagdo do cidaddo global. E para aquisicdo dessas
habilidades e/ou competéncias as universidades desde seu inicio promovem e estimulam a
mobilidade académica internacional entre alunos e professores, na busca e troca de conhecimento e
enriquecimento cultural.

A Unochapecd implementa as atividades de internacionalizagdo de modo permanente
inseridas regularmente no contexto das atividades académicas. A Assessoria de Relagdes Nacionais
e Internacionais da Unochapecé (ARNI) estd vinculada a Pro-Reitoria de Graduagéo e tem por
objetivo apoiar e subsidiar a implementacdo de acordos de cooperagao técnica, cientifica e cultural,
viabilizando o intercAmbio e a mobilidade de alunos de graduagéo e pos-graduagao, professores e
técnicos-administrativos da Unochapecd. Além disso, acolhe os beneficiarios nacionais e/ou
estrangeiros de acordos interinstitucionais, assessoria na aprovagao e viabilizagdo do recebimento
de pessoal brasileiro e/ou estrangeiro visitante e na saida de pessoal da Unochapeco para atividades
institucionais e supervisiona as agbes voltadas a mobilidade académica, intercdmbio e
relacionamento interinstitucional, primando pelo desempenho das fungcbes de representacdo e
relacionamento no pais e no exterior.

A Unochapec6d apresenta uma série de agdes de internacionalizagdo articuladas com
diversos convénios interinstitucionais firmados e ativos, com extensa mobilidade académica,
apresentando pesquisas e projetos conjuntos, assim como, publicagdes internacionais. Assim, a
universidade encontra-se engajada em um consistente processo de internacionalizagdo com
atividades que envolvem, entre outras agdes, aprimoramento de curriculos académicos alinhados as
necessidades globais, insercdo de atividades académicas em idiomas estrangeiros, e processos de
incentivo para a buscar parcerias de pesquisa e de ensino no exterior.

Os programas € as agbes de internacionalizagdo da instituicdo observam as determinagdes

propostas pelas agéncias governamentais como a Coordenacgéo de Aperfeicoamento de Pessoal de
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Nivel Superior (CAPES) e do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico
(CNPqg). A Unochapecoé conta com uma Politica de Internacionalizagdo com o objetivo de
implementar a internacionalizacdo da Unochapec6é em prol da qualidade do ensino, pesquisa e
extensdo, bem como do fortalecimento da imagem e insergdo institucional no cenario
académico-cientifico internacional.

Nesse contexto, os alunos do curso podem fazer mobilidade académica se tiverem condi¢des
pessoais, bem como o curso esta preparado para receber e desenvolver atividades de cooperagao.
Os alunos que possam fazer mobilidade académica tém seus estudos aproveitados a partir das

experiéncias académicas desenvolvidas em outra instituicdo de ensino superior nacional ou

internacional.
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